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Les espaces agricoles

3000
Aujourd’hui, la Métropole 2500
du Grand Paris comprend "
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SURFACES SANS PRODUCTION JEXEiE)]
SURFACES DESTINEES A LELEVAGE J{[XFAIE)!

REPARTITION
DES SURFACES
AGRICOLES
sur un total de
1435,6 hectares (ha)
exploités déclarés

LININI[YATE (66,5 ha)

FRUITS, LEGUMES
ET PLANTES AROMATIQUES [VALE)!
CULTURES INDUSTRIELLES MVLXZTE)

(betteraves sucriéres + moutarde)

En chiffres

80 661 23

EXPLOITATIONS SALARIES HECTARES (ha)
AGRICOLES AGRICOLES DE SURFACE MOYENNE

Activités principales des exploitations

Fleurs et/ou horticulture diverse . DE DIVER
»\@c" Sin
Légumes ou champignons 14%

N . 2y
Céréales et/ou oléoprotéagineux 1% Q * Accueil a la ferme /o
< 2 exploitations Z
Polyculture et/ou polyélevage 1%

« Production d’énergies
renouvelables
3 exploitations

SD/B
Equidés et/ou autres herbivores ¥ « Travail a facon

Ovins ou caprins 4% 2 exploitations

Volailles 1%

Le saviez-vous ?

+ 224 hectares en agriculture biologique ou en conversion (+ 34% SAU AB entre 2019 et 2020)
« 1 producteur arboriculteur labellisé Haute Valeur Environnementale .




9 Transformation

Les entreprises agroalimentaires

792

ETABLISSEMENTS

7 % SEINE-ST-DENIS
18%
DES INDUSTRIES PARIS

MANUFACTURII‘ERES 41 0/0
METROPOLITAINES

22 000

POSTES
Majoritairement des TPE (Trés Petites Entreprises)
et PME (Petites et Moyennes Entreprises) :

10-249 salariés

SURLES DEPARTEMENTS DE LA
METROPOLE DU GRAND PARIS

I REPARTITION

L'approvisionnement

Le Marché International de Rungis

1¢* 609 2,8

MARCHE DE GROS ENTREPRISES MILLIONS DE TONNES
en produits frais mondial alimentaires de produits alimentaires
vendus par an dont
70% de fruits et légumes

LES 1 MILLION D’ACHETEURS PAR AN

ACHETEURS ;
DETAILLANTS : 50%
RESTAURATEURS : 35%
GRANDES ET MOYENNES SURFACES : 15%




e Consommationc'g

Les consommateurs

e S

HABITANTS ENTREPRISES TOURISTES
- 7 millions de métropolitains - 740 500 entreprises - 1¢r destination
- 504 000 étudiants - 3,9 millions d’emplois touristique au monde
Forte proportion de jeunes - 1¢r pole d’emploi d’Europe - 44 millions de nuitées/an

(étudiants, jeunes actifs)

Le Salon International de UAgriculture ¢ #

502 757 | 1448 20 000

présentés au
Concours Général Agricole

Les achats alimentaires

PRINCIPAUX 1
CRITERES 2
D’ACHAT 3

DENS|TE Métropole (hors Paris) : 0,52 pour 100 habitants

Paris : 0,95 pour 100 habitants
COMMERCIALE P
DE PROXIMITE Distance moyenne pour se rendre sur lieu d’achat : 2 km

s ’i
FREQUENTATION @ %’/

DES LIEUX MARCHES CIRCUITS COURTS
D’ACHATS ( ) ( )

Métropole (hors Paris) : 73%  Métropole (hors Paris) : 24%
Paris : 84% Paris : 45%



Les défis @

dela filiere alimentaire

1 AMENAGEMENT - RELOCALISATION

Préserver les capacités de production agricole et agroalimentaire :

pérennité du foncier, capacités d'accueil des installations de production
ou de transformation, installation et transmission d’exploitations.

2 PATRIMOINE CULTUREL ET SAVOIR FAIRE

Renforcer Uidentité culinaire du territoire : marques et labels, terroirs,
recettes, repas gastronomique, processus de fabrication, variétés
animales et végétales locales.

3 RESSOURCES NATURELLES, TRANSITIONS

Améliorer la durabilité des process et préserver Uenvironnement :
qualité agronomique des sols (érosion, pratiques), biodiversité (espéces
locales), eau (produits phytosanitaires, qualité), économie circulaire
(logistique, gestion des flux).

4 DISTRIBUTION ALIMENTAIRE ET RELATIONS COMMERCIALES

Développer des stratégies de filieres au bénéfice de tous les acteurs :
concentration verticale et horizontale, garantir des revenus agricoles,
négociations commerciales, capacités d'investissement...

5 SECURITE ALIMENTAIRE, SENSIBILISATION

Accompagner face au renforcement progressif du cadre juridique :

santé publique, sécurité sanitaire, normes et réglementations.
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“ UN PARTENARIAT ENGAGE POUR DYNAMISER
LA FILIERE AGRICOLE ET ALIMENTAIRE METROPOLITAINE

-
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Qui sommes-nous ?

Métropole
‘duGrand Paris

La Métropole du Grand Paris est une
intercommunalité, assise sur la zone
dense urbaine continue, qui regroupe
131 communes. Créée par la loi du
27 janvier 2014 de modernisation
de Llaction publique territoriale et
d’affirmation des métropoles, et
renforcée par la loi du 7 aolt 2015 de
nouvelle organisation territoriale de
la république, elle a vu le jour le 1¢r
janvier 2016.

La Métropole du Grand Paris exerce
les compétences de développement
et aménagement économique, social
et culturel ; protection et mise en
valeur de Uenvironnement et politique
du cadre de vie ; aménagement de
lespace métropolitain ; politique
locale de Uhabitat et gestion des
milieux aquatiques et prévention des
inondations (GEMAPI).

Métropole du Grand Paris

15-19 avenue Pierre Mendés-France
75013 Paris
www.metropolegrandparis.fr
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CHAMBRE
}3 DAGRICULTURE
DE REGION ILE-DE-FRANCE

La Chambre d’agriculture de Région
ile-de-France est composée d’une
équipe pluridisciplinaire qui travaille
sur le terrain aupreés des agriculteurs
et des collectivités locales pour :

- Accompagner la stratégie
territoriale (PAT, PCAET) ;

- Accompagner les projets de
territoire ;

- Appréhender les enjeux agricoles de
son territoire ;

- Développer l'économie locale du
territoire ;

- Valoriser les filieres et produits
locaux.

Chambre d’agriculture

de Région ile-de-France

19 rue d’Anjou 75008 PARIS
www. idf.chambre-agriculture.fr
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